THEMA DER WOCHE

Tourismus vor der Transformatlon

Junge Tourlsmusunternehmer beschaf'tlgen sich derzelt intensiv mit der Gestaltung und Entwicklung
dertouristischen Zukunft der Region. Der ,Youth Plan Salzburger Lungau” ist das strategische Mittel
dazu. Sieben Handlungsfelder wurden definiert und werden nun Schritt fiir Schritt ausgearbeitet.

Andrea Kocher
berichtet aus dem Lungau

~Ein guter Naturraum, Wirt-
schafts- und Lebensraum: Dies
wurde im Youth Plan Salzburger
‘Lungau in ein Visionsbild gegos-
sen”,
Der = Managementstratege aus
Dornbirn begleitet den Prozess
fiir die Ferienregion Lungau. Ob-
mann Martin Sagmeister setzte
die Initiative. Es sei an der Zeit,
die Zukunft in die Hinde der jun-
gen Touristikergeneration zu le-
gen. ,Die Jungen sollen jetzt vor
den Vorhang geholt werden®, so
Sagmeister.

Marktsituation bildet Basis

Es soll eine Strategie fiir die tou-
ristische Zukunft der Region
erarbeitet werden. In bisher zwei
Treffen wurde zundchst die Stim-
mungslage der jungen Unterneh-
mer — Hoteliers, Gastronomen
und Freizeitanbieter — abgeholt.
Wiener: ,Tourismusorganisatio-
nen stehen - grundsitzlich vor
einer groferen Transformation.
Die Probleme fiir Gastronomie
und Hotellerie werden immer
komplexer. In einem strategi-
schen Prozess muss immer der
Markt der Ausgangspunkt sein.
Fiir eine Differenzierung von for-
malen  (Tourismusorganisatio-
nen) und informellen Strukturen-
(Tourismusbetriebe) braucht es
Beteiligung in"einem kuratierten
Rahmen. Es gibt viele Meinun-
gen, aber nicht jede Meinung ist
eine Idee.” k

Tourismus bzw. Tourismusent-
wicklung ist ein systemiibergrei-
fendes Konstrukt. In der bisheri-
gen gemeinsamen Arbeit wurden
sieben fiir den Lungauer Touris-
musmarkt relevante Handlungs-
felder definiert: Erhaltung und
Qualitéitssteigerung von Wegen
(wie Wander- und Bikewege,
auch Langlaufloipen), es gelte,

sagt Christopher Wiener. = S

Paul Schreilechner, Krautlalm,und seine Schwester Katharina Bauer,
Almdorf Omlach am Fanningberg, bringen sich aktiv in den ,Youth

Plan Salzbu rger Lungau" -Prozess ein.

geordnetere  organisatorische
Strukturen zu schaffen; Off-
nungszeiten im Hinblick auf die
Kommunikation mit dem Gast;
Datenwartung fiir die Informati-
onsiibermittlung;  Revitalisie-
rung der ,Echt.sein“-Marketing-
kampagne; Entwicklung von Pu-
blic Spaces zum gemeinsamen
Arbeiten —auch in puncto Wohn-
raum fiir im Tourismus Titige;
neue Mobilitdtsformen wie Car-
sharing im Hinblick auf die oft
schwierige Erreichbarkeit von
Orten; Besucherlenkung so orga-
nisieren, dass in der Umgebung
alle Anbieter profitieren, zur Si-

.cherung der Wertschopfung.

Denn ,am Ende zidhlt, ob die
Betriebe bessere Geschifte ma-
chen als vorher. Wir wollen es
schaffen, dass die Leistungstrd-
ger besser wirtschaften®, sagt
Wiener. Im niichsten Schritt wird

‘jedes Handlungsfeld untér der

Leitung eines Jungunternehmers
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intensiv erarbeitet. Wenn greif-
bare Konzepte eben auf dieser in-
formellen Struktur vorliegen —
voraussichtlich 2024 —, geht es in
den Diskurs mit den Entschei-

- dungstrigern.

Sommertourismus im Lungau
ist fiir Zukunft entscheidend

Krautlalmwirt Paul Schreilech-
ner aus Mariapfarr bringt sich fiir
die Revitalisierung der ,Echt.
sein“-Kampagne ein. Authentizi-
tat und Identitét der Naturregion
Lungau an den Gast zu bringen,
das trifft genau seine Grundsiit-
ze. ,Wir haben grofZes Potenzial.
Das miissen wir nutzen und qua-
litativ hochwertig an den Gast
verkaufen®, sagt der 28-Jihrige.
Wohl diirfe man sich nicht gegen
gewisse Trends stellen und miis-
se die aktuelle Marktsituation
mittragen. ,Vorgaukeln brauchen
wir aber niemandem etwas. Al-
les, was im Lungau ist, ist Teil un-

serer Identitdt. Es geht nicht um

die Masse und nicht um immer
noch mehr Betten.“ Entwick-
lungsbedarf sieht er vor allem im

- Sommer. ,,Der Sommertourismus

wird unsere Zukunft sein. Dies
darf nicht auf Kosten von Natur

- und Bevilkerung gehen, es kann

nur gemeinsam funktionieren.

Entwicklung im Einklang aller.”
Sich im Youth Plan einzubrin-

gen, wertet Schreilechner als

- Chance mitzureden. Insgesamt

sind circa 25 Personen involviert.
»Es gibt viele Kritiker des Touris-
mus bei uns. Aber wenn sich nie-
mand aktiv einbringt, wird sich
halt nichts dndern.”

MEINUNG

Andrea Kocher

Wohin die Reise
gehen kann

Viele Regionen haben ihr
touristisches Potenzial vollig
ausgeschopft. Manche gar
iibertrieben. Der Lungau wie-
derum hat manche touristi-
sche Entwicklung nicht mit-
gemacht. Was oft als ein
»verschlafen® kritisiert wur-
de, kann nun ein Vorteil sein.
Jetzt packen die Jungen an! "
Denn dariiber ist man sich
einig: Ein kiinstlich erbautes
JLungoland®, wie es die
Querschliger besingen, soll
es nicht werden. Die Reise
geht in Richtung Natur-, Le-
bens- und Wirtschaftsraum.
Ein Ort, an dem wir Bewoh-
ner und unsere Giste noch
Ruhe und Erholung finden.
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