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Alexander Planit-
- zerund Martin
. Macheiner steu-
ernihr Start-up-
Unternehmen
Viabirds vom
Lungau aus.

BILD: VIABIRDS

Die Revolution im regionalen Onlinehandel

Alexander Planitzer und Martin Macheiner nutzten ,,Corona” fir ihre neue Technologie.

Lungau. ,Stau als Chance“, hie
das Siegerprojekt der ,Viabirds“
beim ersten Creators Camp Ende
Mai 2019. Seither wurde an der
Technologie gefeilt und getiiftelt.
Coronabedingt wurde sie jetzt
spontan im Lungau umgesetzt:
»Der Grundgedanke ist eigentlich
immer derselbe: Wir wollen
Menschen in Bewegung bewirt-
schaften oder erreichen. Der mo-
derne Mensch ist tdglich in Bewe-
gung. Unser Angebot ist, alles fiir
den téglichen Bedarf so einfach
wie moglich an einem Abhol-
punkt zu erhalten”, sagt Alexan-
der Planitzer.

Dieser Prozess soll sich fortlau-
fend immer mehr automatisie-
ren: ,Wir erkennen das Nutzer-
verhalten der Konsumenten und
konnen dadurch gut auf deren
Bediirfnisse aufbauen.” Die Be-
stellung erfolgt online. Prozesse
wie Bezahlung oder Verstindi-
gung der Partnerbetriebe laufen
im Hintergrund. Aktuell sind es
iiber 20. Von der Apotheke iiber
den Lebensmittelhandel, regio-
nale Produzenten bis hin zur
Buchhandlung und Handwerks-
betrieben. ,Wir entwickeln Tech-
nologie. Unsere Prototypen sol-
len kiinftig auch auf andere Re-
gionen umgelegt werden kon-
nen"“, sagt der 27-Jihrige.
__Regionaler Betreiber des Via-

birds-Systems im Lungau ist der

Wirtschaftsverein Tamsweg. Die-
ser zeichnet fiir das operative Ge-
schift verantwortlich und sorgt
auch fiir die Logistik. ,.Es war ein
guter Testlauf. Uber Corona hi-
naus sehen wir grof3es Potenzial.
Wir sehen uns als regionaleren
Onlinehandel. Amazon & Co.
sind global. Sie hinterlassen tiefe
Spuren in unserem Oko- und
Wirtschaftssystem. Wir setzen
auf Regionalitit und wollen da-
mit Produzenten und Betriebe in
der Region stdrken.“

,Oberstes Ziel

= jst, die Kaufkraft
in der Region zu
1. halten.”

Heimo Prodinger, GFCSC

Von Ende Mirz bis Ende Mai
lag der durchschnittliche Bestell-
wert bei 50 Euro. Seit Ende Mirz
verzeichnete die Seite wwwwvia-
birds.com rund 10.000 Seiten-
aufrufe. ,Aktuell ist es schwieri-
ger, Neukunden zu generieren.
Dennoch haben wir bereits etli-
che Stammkunden, die das Ange-
bot weiter nutzen. Wenn man es
erst einmal ausprobiert hat, er-
kennt man den Nutzen, der ei-
nem vor allem Zeit und Wege er-
spart.” Abzuholen ist der Einkauf
bei sogenannten ,FlyBy-Stati-

ons“ in St. Michael und Tamsweg,
jeweils bei den Spar-Mirkten. Die
Umsetzung ist eine gemeinsame
Initiative vom Wirtschaftsverein
Tamsweg, dem Regionalverband
Lungau, der Raiffeisenbank Lun-
gau, Silicon Castles und Viabirds
Technologies. Kiinftig soll es
FlyBy-Stations in urbanen Réu-
men geben. Von dort aus werden
dann Menschen, die sich in Be-
wegung befinden, beliefert. ,Der
Prototyp funktioniert. In den
néchsten zwolf Monaten wollen
wir uns technologisch weiter-
entwickeln und in der Stadt Salz-
burg Ful3 fassen”, sagt Alexander
Planitzer. '
In kiirzester Zeit wurde das re-
gionale Online-Kaufhaus pro-
grammiert und umgesetzt. CSC-
Geschiftsfithrer Heimo Prodin-
ger: ,Tiglich entwickelte sich die
Plattform weiter. Zuvor haben
wir die Bestellungen ausschlief3-
lich telefonisch angenommen.
Die Méglichkeit, online zu bestel-
len, entlastet jetzt auch unsere
Ressourcen.” )
Hauszustellung gab es in den
Filialen des Wirtschaftsvereins
Tamsweg bisher schon. Ab einem
Bestellwert von 25 Euro wird im
engeren Umkreis der Geschifte
kostenlos zugestellt. ,Es ging um
eine Plattform fiir viele regionale
Betriebe. Vorteil ist; dass das Ge-
samtmodell mit den Abholstatio-

nen weit mehr als einfach nur ein
statischer Onlineshop ist.“ Das
Thema Zeit werde immer wichti-
ger. ,Mit diesem Modell kann
man mehrere Einkdufe bequem
auf der Couch titigen und an ei-
nem Ort abholen. ,Corona’ war
ein guter Start. Wir sehen aber
auch dariiber hinaus Potenzial.“
Online-Shopping kdnne auch
in der Region geschehen. ,Obers-
tes Ziel ist es, die Kaufkraft in der
Region zu halten. Wir entwickeln
Losungen. Die Kaufentscheidung
liegt beim Konsumenten. Eines
sollte uns aber bewusst sein:
Wenn man Kleidung & Co. aufer-
halb des Lungaus oder bei den
groflen Internetriesen -bestellt,
wird es wohl vieles in- der
nichsten Generation nicht mehr
geben.“
Hannes Perner



